
※ 본 자료는 Meta와 파트너십을 통해 진행된 캠페인 기반 세일즈 가이드 입니다

성공사례로 본 뷰티 업종 캠페인 노하우

Meta 광고 솔루션 활용 전략



01
Market & Trend

Market / Customer

02
Why Meta ?

No.1 Meta / Creator / Solution 

03
Case Study

M3 / 협력광고 / 파트너십 광고

INDEX



광고 시장의 전반적인 둔화에도 뷰티 업종은 매년 높은 성장률을 이어가고 있습니다.

슬로우에이징 트렌드 확산으로 여성 기초 제품을 비롯해 다양한 카테고리에서 광고비가 지속적으로

증가하고 있으며, 소비자들의 디지털 이용 행태와 함께 광고 집행 또한 SNS 중심으로 빠르게 변화하고 있습니다. 

01
Market & Trend



디지털 광고 시장의 둔화 속 뷰티 업종 차별화된 성장세

디지털 광고 시장은 지속 성장하고 있으나 21년 이후 성장 둔화되고 있는 추이 

반면, 뷰티 업종은 지속 성장중으로 24년 22.1%로 높은 성장률을 보이며 광고 시장 내 점유율 확대되고 있음

디지털 광고 시장 -성장둔화 뷰티 업종 디지털 광고 시장 -고속성장

3.3조

3.6조
3.7조

3.9조

2021년 2022년 2023년 2024년

2,917억
3,040억

3,189억

2021년 2022년 2023년 2024년

9.8%

4.8% 5.1%

4.2% 4.9%

22.1%

연도별 증감률

총 디지털 광고비

연도별 증감률

뷰티 업종 디지털 광고비

*출처 : (좌) 리서치애드 연도별인터넷 노출형 광고 결산 보고 / (우) 리서치애드(2021-2024)

3,893억



뷰티 업종 카테고리별 디지털 광고비 (2023~2024) 

1,288억

472억
392억 367억

174억

1,618억

635억

453억 436억

191억

여성기초 모발·목욕용제 화장품·보건용품 여성색조 구강용품

2023년

2024년

26%증가

35%증가

15%증가 19%증가

10%증가

*출처 : 리서치애드 (2023-2024)

•슬로우에이징 품목
저속노화를 위한 피부관리

•스키니피케이션 품목
두피/바디관리

(*skinification)

슬로우에이징에서 스키니피케이션 트랜드로 확산

K뷰티의 지속적인 성장과 함께 뷰티 업종 주요 카테고리에서 10% 이상 성장

스키니피케이션이 새로운 트랜드로 떠오르며 모발 및 두피, 바디용품까지 성장 가속화 범위 확대 



뷰티 업종 정보 탐색•획득 채널 SNS 1위

SNS 채널을 통해 정보 탐색이 주로 진행되고 있으며, 2030의 경우 60% 이상 차지

사용후기•프로모션 등 직접적인 제품 구매와 연관된 정보 검색 유형이 높게 분석 됨

연령별 뷰티 정보 검색 채널 뷰티 정보 검색 유형

*출처 : CJ메조미디어 화장품 업종 이용행태 서베이 데이터(2025), 19~49여성, 복수 응답 기준

순위 전연령 토탈 20대 30대 40대

1 SNS (53%) SNS (63%) SNS (60%) 온라인 쇼핑몰

2 온라인 쇼핑몰 동영상 채널 온라인 쇼핑몰 포털사이트

3 동영상 채널 온라인 쇼핑몰 주변인·지인 주변인·지인

4 주변인·지인 주변인·지인 동영상 채널 SNS (34%)

5 포털사이트 포털사이트 포털사이트 동영상 채널

68%

45%

29%
26% 25%

19%

사용 후기 프로모션 브랜드·제조사 제형·발색 정보 성분·원료 확인 전문가 Tip



직접적인 제품 구매로 이어지는 뷰티 광고

SNS를 통해 진행되는 뷰티 광고가 소비자에게 가장 높게 인식되고 있으며,

광고를 통해 제품 경험까지 이어진 경우가 42%로 광고 효과가 매우 높은 업종으로 분석 됨

광고를 주로 접하는 채널 광고를 통한 제품 구매 경험

*출처 : CJ메조미디어 화장품 업종 이용행태 서베이 데이터(2025), 19~49여성, 복수 응답 기준

64%

55%

45%

36%

31%
28%

SNS 광고 유튜브 광고 인플루언서

콘텐츠 광고

포털사이트

배너 광고

모바일

배너 광고

웹사이트

배너 광고

광고를 보고 제품을
구매한 경험이 있나요?

(최근3개월 이내)

42%
구매경험있다

20대 39%

30대 49%

40대 39%

42%

연령별 상세 데이터  



02
Why Meta?

SNS 채널에서 독보적인 1위를 차지하고 있는 메타는 효과적인 마케팅을 위한 다양한 솔루션을 제공합니다.

실제 쇼핑, 뷰티 등의 업종에서의 메타 선호도 및 매체 집행 비중이 매년 증가하고 있습니다.

크리에이터 마케팅, 협력광고 등 다양한 광고 솔루션을 통해 최적화된 캠페인 성과 창출이 가능합니다.



No.1 SNS Meta

인스타그램은 이용자 현황 및 이용 시간에서 모두1위 이용률을 보임

그 외 메타의 페이스북, 스레드 채널 또한 상위권을 유지하며 SNS 채널로는 독보적인 입지 확보

SNS사용률이 높은 뷰티 소비자 공략 시 최우선 채널로 메타 플랫폼 우선 고려TIP 

국내 SNS 이용자 현황

367만

407만

782만

1,357만  (18%)

2,055만

2,397만   (33%) 

카카오스토리

핀터레스트

엑스

페이스북

밴드

인스타그램

3,754만 명 

51% M/S

메타플랫폼

27.8분

71.3분

161.0분(8%)

262.6분(13%)

728.4분

783.1분 (38%)

카카오스토리

밴드

스레드

페이스북

엑스

인스타그램

국내 SNS 이용시간 (월평균)

1,206.7분

59% M/S

메타플랫폼

1위
인스타그램

메타플랫폼
50%이상점유

*출처 : Koreanclick 데이터 (2025.7) / 상위 6개 채널 기준 / 중복 포함



No.1 뷰티•커머스 광고주 선호도

미디어&엔터, 
10% 교육, 9%

일반, 
4%

여행, 3%기타, 13%쇼핑, 34%

FMCG, 14%

모바일게임, 
7%

건강&피트
니스, 5%

- 쿠팡
- 테무
- 무신사
- 에이블리

…

등 대표 온라인 쇼핑몰

- 올리브영
- 에이피알

…

등 소비재, 뷰티

쇼핑, FMCG(뷰티•소비재)와 같은 온라인에서 직접 구매가 이뤄지는 업종에서 메타 선호도 높음

또한, 뷰티 업종이 타 업종 대비 2배 이상 메타 집행 비중이 높은 것으로 분석 됨

구매전환이 필요한 캠페인 진행 시 타매체 대비 선호도가 높은 메타 플랫폼 고려 TIP 

주요 업종 –메타플랫폼 광고 집행 비중 (시장전체) 뷰티 업종 –메타플랫폼 광고 집행 비중 (자사기준)

15%

33%

그 외 업종 뷰티업종

메타 33%

A사 20%

B사 18%

C사 8%

D사 2%

뷰티 업종 Top5 매체 집행 비중

타업종대비

2배이상 
메타집행선호

*출처 : (좌) Sensor Tower, 한국 시장 디지털 광고 인사이트 (2024) / (우) CJ메조미디어 캠페인 집행 데이터 (2024~2025.7)



No.1 크리에이터 마케팅 채널

뷰티 업종의 SNS 선호도와 함께 크리에이터 활용한 마케팅이 가파른 속도로 증가

효과적인 브랜드-크리에이터 협업 위한 '인스타그램 크리에이터 마켓플레이스’ 도입으로 성장 지원 중

브랜드에 대한 이해도가 높은 크리에이터 활용 시 최적의 마케팅 성과 달성 가능TIP 

크리에이터 마케팅채널 선호도 1위

전체 응답 크리에이터

91% 인스타그램 선택

97
138 164

211 240

326

2020 2021 2022 2023 2024 2025(e)

크리에이터 마케팅 고속성장

(단위 : 억달러)

AI기반 크리에이터 마케팅 도구

전체 응답 브랜드

84% 인스타그램 선택

브랜드
AI기반 브랜드에 

적합한 크리에이터 
실시간 추천

크리에이터
관심사에 맞는 브랜드
들과 자유로운 협업
가능 기회 확대

IGCM
*Instagram Creator

Marketplace

*출처 : Statista-Influencer marketing market size worldwide from 2016 to 2025 



No.1 최적화된 광고 솔루션

브랜드의 캠페인 목적에 따라 다양한 광고 운영 전략 및 광고 솔루션 제공 

브랜딩-크리에이터마케팅-퍼포먼스 등 최적화된 광고 솔루션을 통해 실질적인 비즈니스 성과 달성

TIP 

Meta Moment Maker (M3) 협력광고 파트너십 광고

단기간 브랜딩 효과 극대화를 위한 메타 활용 운영 전략 이커머스사 협업을 통한 성과형 커머스 광고 솔루션 Meta AI 기반 크리에이터 마케팅  솔루션

Instream Reels Feed Stories

3~5일 짧은 기간 내 메타의 주요 지면 장악

타겟 고객의 40% ~ 60% 커버

• 다양한 캠페인 목표에서 지원

• 잠재 고객에 효과적으로 추가 도달

• 광고에 대한 더 높은 유저 반응률

• 크리에이터 팔로워 리타게팅 가능

브랜드 계정과 크리에이터
계정동시노출

구매 의도가 높은 소비자의 직접 구매 전환 유도 브랜드-크리에이터 양측 데이터를 활용하여 성과 향상

뷰티 브랜드 성과 개선을 위해 3가지 솔루션(M3, 협력광고, 파트너십 광고) 강력 추천

리테일러사
페이지 이동
(리타겟팅&
성과 측정 지원)

브랜드의 인스타그램 광고 노출 제품구매 가능한 사이트로 링크

*출처 : Meta 성공 사례 (구달) / Meta Festival 2025



03
Case Study

디지털 트랜드 변화에 맞춰 뷰티 업종에서 주목해야 하는 메타의 대표 광고 솔루션을 활용한 성공사례를 개발하였습니다.

M3 캠페인 운영 전략, 협력광고, 파트너십 광고를 국내•외 대표 뷰티 브랜드와 함께 진행하였으며,

각 브랜드의 성공사례별 캠페인 운영 전략과 성과 지표를 통해 마케팅 인사이트를 확인할 수 있습니다.



BEST 
Practice

CJ메조미디어 집행 사례(24.8)

Meta Moment Maker(M3)

프라다 뷰티 코리아 국내 런칭 성공사례

프라다 뷰티는 국내 런칭 시점에 임팩트 있고 효율적인 미디어 운영을 통해 브랜드 인지도를 극대화하는 것을 목표로 하였습니다.

이를 위해 캠페인 시작 초반 5일 동안 Meta Moment Maker(M3)를 집중 활용하였으며, 그 결과 기존 집행 캠페인 대비 

추가 도달을 크게 확보할 수 있었습니다. 특히 M3는 단기간 내 다양한 메타 지면에 주목도 높은 노출을 통해 더 많은 잠재고객에게

효과적으로 도달할 수 있도록 하였으며, 이를 통해 브랜드 인지도와 구매 의도까지 유의미하게 상승하는 성과를 기록하였습니다.

단순히 도달 규모를 확장한 것을 넘어, 캠페인 메시지가 소비자들에게 공감을 얻었음을 확인할 수 있었습니다.

M3 X 프라다 뷰티

[ 캠페인성과 ]

42.3%

추가 도달률

+3.9

브랜드인지도 구매의도

M3 캠페인 도달의 42.3%가 다른 캠페인과

중복되지 않는 순수한 신규 도달로 확인
Point +4.1 Point

M3 신규 도달 성과 Insight



BEST 
Practice

CJ메조미디어 집행 사례(25.7)

협력광고 X 나인위시스

어드밴티지+ 판매 캠페인(A+SC) 적용

캠페인 퍼포먼스 성과를향상시킨 성공사례

스킨케어 브랜드 나인위시스는 주요 판매 채널인 올리브영에서의 판매 증대를 위해 협력광고를 진행해오고 있었습니다.

캠페인의 성과 개선과 소비자 접점 확대 방안을 지속적으로 고민해오고 있던 중에 기존 적용하지 않았던 메타의 자동화 솔루션

어드밴티지+ 판매 캠페인(A+SC) 기능을 적용한 협력광고 캠페인으로 A/B 테스트를 제안하여 진행하였습니다.

A+SC 기능을 적용한 협력광고 캠페인에서 구매 당 비용, ROAS 등의 주요 판매 성과 지표가 전반적으로 개선되었을 뿐만 아니라

특히 기존 대비 확장된 타겟 라인과 노출 위치에서 더 높은 성과를 기록하며 성공적으로 전체 퍼포먼스를 크게 개선하였습니다.

[ 캠페인성과 ]

-19%

구매 당 비용

+36%

ROAS

+23%

구매 건 수

-8%

장바구니담기 비용

• A+SC : 어드밴티지+예산, 타겟, 노출위치 ON 

• non A+SC : 어드밴티지+예산 ON 

• 어드밴티지+ 타겟, 노출위치 OFF

(타겟제한, 인스타그램에만 노출)



BEST 
Practice

CJ메조미디어 집행 사례(25.7)

협력광고 X 비페스타

어드밴티지+ 판매 캠페인(A+SC) 적용

신규 도달 확대와 구매개선 동시 달성된 성공사례

클렌징 전문 브랜드 비페스타는 올리브영 채널에서의 제품 노출 확대, 제품 페이지 유입, ROAS 효율 증대라는 다양한 목표로

메타 협력광고 캠페인을 운영하고 있었습니다. 그 중에서도 1순위 KPI인 ROAS 효율 증대를 위해 기존에 적용하지 않았던

메타의 자동화 솔루션 어드밴티지+ 판매 캠페인(A+SC) 기능을 활용하여 A/B 테스트 캠페인을 진행하였습니다.

A+SC를 적용한 협력광고 캠페인에서 구매 성과가 개선되었을 뿐만 아니라 기존 도달하지 못했던 잠재고객에게 도달하며

추후 캠페인의 장기화에 따라 부족해질 수 있는 잠재고객을 효과적으로 확보할 수 있는 브랜드 인사이트를 발굴할 수 있었습니다.

[ 캠페인성과 ]

-3%

구매 당 비용

+3%

구매 건 수

-31%

도달 당 비용

+46%

도달 수

• A+SC : 어드밴티지+예산, 타겟, 노출위치 ON 

• non A+SC : 어드밴티지+예산, 타겟, 노출위치 OFF

• 어드밴티지+ 타겟, 노출위치 OFF

(타겟 제한, 인스타그램에만 노출)



BEST 
Practice

CJ메조미디어 집행 사례(25.7)

파트너십 광고 소재 추가 활용

다양한 파트너십 광고로 구매 효율 개선된 성공사례

토탈 뷰티&라이프스타일 브랜드 툴리프는 다양한 유통 채널을 통해 제품 홍보와 판매 목적의 캠페인을 진행하고 있었습니다.

노출•판매증대 •정확한 광고 성과 측정을 위해 제품 주요 판매 채널인 쿠팡의 협력광고 캠페인을 진행하게 됐습니다.

기존에 툴리프는 다양한 뷰티 크리에이터와의 협업을 통해 파트너십 광고 소재를 많이 확보하고 있었으나 일반 광고에 한하여 

활용하고 있었습니다. 이를 쿠팡 협력광고에도 추가 적용 후 A/B 테스트를 진행하게 되었으며, 이 후 구매 효율이 가파르게 개선

되고 다양한 소재 활용이 효율 개선에 크게 기여한다는 것을 확인할 수 있었습니다.

파트너십 광고 X 툴리프

[ 캠페인성과 ]

• 기존 협력광고 진행시 일반 광고 소재로만 집행

• 소재 활용도 검증 위해 A/B 테스트 진행

- 테스트A) 일반 광고 소재 운영

- 테스트B) 일반광고 + 파트너십 광고 추가 운영

-26%

구매 당 비용

+30%

ROAS

+35%

구매 건 수

-20%

장바구니 담기 당 비용



BEST 
Practice

Meta 집행 사례(25.4)

18명의 크리에이터 활용한 파트너십 광고

신규 고객 유치 및 광고 성과 지표 개선 성공사례

럭셔리 K뷰티 헤라는 새로운 립 제품 출시를 앞두고, 기존 유명 셀럽을 활용한 마케팅이 아닌 새로운 시도를 접근하였습니다.

신규 제품을 홍보하는 릴스를 제작하기 위해 브랜드에 적합한 18명의 다양한 크리에이터를 선별하였습니다. 이후 가장

성과가 높은 릴스 9개를 선택하여 브랜드 캠페인에 사용했습니다.

브랜드와 크리에이터 계정 시그널을 동시에 활용해 이전에는 공략하지 못한 고객층을 새롭게 유치하며 잠재고객을 확장하였고,

파트너십 광고를 통해 구매 퍼포먼스 향상과 광고 상기도, 구매 고려도와 같은 정성적인 지표까지 유의미하게 증가하였습니다. 

파트너십 광고 X HERA

[ 캠페인성과 ]

• 파트너십 광고 중심으로 풀퍼널 캠페인 집행

- Awareness) 신제품 소개 사전 알림 

- Consideration) 파트너십 광고 전개

- Conversion) 파트너십 광고 & 협력광고 

+5.7

장바구니 ROAS

+3.1

메시지 연상지수

+5.2

광고상기도

+3.3

구매고려도

Point Point Point

*출처 : Meta 성공 사례, 2025년 4월 (https://www.facebook.com/business/success/hera)



● 캠페인 문의  :  CJ 메조미디어 디지털기획팀 (m_plan@cj.net)

CJ 메조미디어에서 제안하는 Meta 광고 솔루션으로,

성공적인 캠페인을 진행해 보세요
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